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Introduccidn al Proyecto

presentacion
marco general
identidad
imagen
objetivos

Presentacion

Recopilando todo lo desarrollado desde julio de 1994 hasta
la actualidad, el presente trabajo es una sintesis del analisis
y la reformulacion de la Estrategia Comunicacional para la
Universidad Nacional de Mar del Plata.

Mardel Plata | Noviembre 2013
Marco General

La universidad Argentina de los ultimos afios se ha visto
sometida a presiones de variada extraccidon que no solo
cuestionan el modelo sino que atacan tanto su validacién
social como sus posibilidades de crecery relacionarse.

Sin embargo, lo que se realiza desde las areas académicas
de extensién e investigacidon la permanente busqueda del
conocimiento y la transferencia al medio desde la faz
reflexiva a la faz operativa, con la invaluable generacién de
recursos profesionales para el desarrollo del pais no es
poco.

Son logros enormes y un sintoma de madurez institucional
haber consolidado el co-gobierno, ejercer la autonomia y
afianzar la potestad popular del conocimiento orientada al
logro del bienestar colectivo.

Estos datos parala mayoria de la sociedad no existen.

La presencia de la Universidad en los medios hoy se resume
enlacuestionsalarialyenlainserciénlaboral del graduado.

Esto lleva a que desde los mas diversos sectores se opine
gue la misma esta en decadencia, facilitando la tarea de
quienes quieren desmantelar el actual modelo haciendolo
ver como el del caos, desordeny el bajo nivel académico
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La Universidad plantea hoy situaciones complejas, que
tendrian que profundizar la capacitacién en términos de
excelencia con claustros que ejerzan con compromiso social
su rol atendiendo a la incidencia que la Universidad debe
tener en la generacién de conocimientos socialmente
valorable

Una Estrategia Comunicacional podria constituirse en una
herramienta del proyecto educativo y revalorizar Ia
institucion desde la ciudad como una de sus mas vitales
partes. Una nueva Estrategia Comunicacional para la
Universidad Nacional de Mar del Plata que, sin ocultar sus
problemas, participe a todala comunidad de sus aportes.

Identidad:

La historia ha demostrado que la gente necesita pertenecer
a algo, saber donde esta, ver que sus lealtades se exaltan,
necesitan y necesitamos de la magia de los simbolos Un
Estado Nacional y una Gran Empresa necesitan que sus
partes estén motivadas, con una cultura comun con orgullo
del todo y con entendimiento de los objetivos vy
aspiraciones de la institucion en su conjunto. Para creary
afirmar lealtades las organizaciones, intencional o
espontaneamente siempre han fabricado simbolos de
lealtad: las banderas, los escudos, los ritos, etc.

Entendamos el arte de la imagen no solo como una fuerza
estéticasino moral.

El plantearnos la alternativa de mejorar nuestra imagen
denuncia implicitamente la existencia de una crisis parcial
en nuestro modo de identificarnos.

En la escritura ideografica Kanji (chino-japonesa), al signo
CRISIS se lo construye con dos imagenes la del peligroy la
delaoportunidad.

Oportunidad de potenciar capacidades y valores latentes
que hoy se desdibujan en el ruido de la comunicacién

Cada organizacidn es Unica la identidad es su propia raiz su
personalidad, sus puntos débiles y fuertes. Esta esencia
afectade hechoasusintegrantesyasuaudiencia.

Pero Cudl es la identidad de uno?, lo que uno es, lo que
gueremos que crean que somos, lo que debemos ser? La
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sintesis estratégica a esta pregunta es la respuesta que los
disefadores, arquitectos, comunicadores tienen que
interpretar. Esta es la actividad de programar la identidad.
Es el momento en que el disefio coloca a la imagen como
objeto. Situandose entonces la accién no en los objetos sino
enlosdiscursos que ellos emiten.

Toda institucidn posee un conjunto de recursos significantes
gque despiertan en su audiencia cierta lectura
(reconocimiento, valoracion, diferenciacion, etc.).
Interviniendo laimagen se incide sobre la opinidn publica.

Imagen:

Todo lo que hace unainstitucién debe ser una afirmacién de
su identidad, o de la proyecciéon de la misma. Desde los
productos, o resultantes de su accidn los cuales deben
expresar sus finalidades tanto como sus normas y valores.

La intervencién de la imagen publica es una actividad que
surge en las ultimas dos décadas signada por un uso
saturante de la publicidad sobre la coyuntura, en desmedro
delavisualizacidén trascendente del emisor. Grafica, slogans,
discursos, vestimentas, estilo visual y ambientaciones de los
espacios fisicos de uso comun relaciones personales, etc.,
son portadores de la identidad de las instituciones, es decir
gue son canales de la Imagen. Algunos pueden ser
afectados directamente por un trabajo sobre la identidad,
otros serdn consecuencias de las diversas situaciones que
modifiquen la esencia de la universidad.

La definicién de una estrategia universitaria que integre a
todos los actores, y la consecuente accién coordinada, es el
Unico medio para ordenar y proyectar eficazmente la
cultura de la organizacion La creacion de simbolos es y sera
una necesidad objetiva. También la visualizacion por parte
de todos los que emiten mensajes de las implicancias sobre
identidad que involucra cada mensaje en su forma vy
contenido.

Encontramos en la Universidad Nacional de Mar del Plata
sintomas claros de ser una organizacién en crecimiento, con
una identidad definida en sus actos, intereses e historia.
Moderna en relacidn a sus pares, con una escala adecuada
para la flexibilizacién lo que la hace dindmica con una
gestion preocupada por la insercién con la realidad
econdmico social y especialmente productiva, con
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investigadores muy bien calificados en el ambito nacional y
con vocacion de actualizar permanentemente los
contenidos académicos atendiendo la mejor formacion de
profesionales paralaciudadylaregién

Son estos los valores que deberdn superar a la coyuntura en
la composicién de la Imagen Institucional.

Objetivos:

1- Mejorar nuestra imagen, reconociendo la existencia de
una crisis parcial en nuestro modo de comunicarnos.

2- Lograr mayor identificacion y pertenecia con la ciudad, la
regiony el pais

3- Proyectar la idea de una Universidad dindmica
comprometida con larealidad.

4- Actualizar laimagen publica de la institucién adecuada al
contexto actual.

5- Mejorar sus circuitos comunicacionales.
6- Capitalizar para la institucion los multiples esfuerzos que
se realizan a diario, en muchos casos con extremo

voluntarismo.

7- Sistematizar las acciones comunicacionales para reducir
costosy mejorar la calidad.
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Bases conceptuales

Identidad Institucional

Es como una organizacion se percibe a si misma, y cémo
quiere ser vista. Esta representada por un conjunto de
caracteristicas Unicas que la hacen diferenciarse de otras
entidades; esta arraigada en la cultura de la organizacién y
se expresa tanto por elementos tangibles como intangibles.
A menudo se utilizan de manera indiscriminada identidad
corporativa e identidad visual. No obstante, la primera se
encuentraenun planosuperioralasegunda.

Imagen Institucional

Es cdmo una organizacion es percibida por su entorno y
audiencias. Es la imagen mental ligada a una organizaciény
aloqueellarepresenta. Es la parte visible de laidentidad de
unaorganizacion

Marca Institucional

En una definiciéon simple de marca, podemos decir que esun
sistema de super-signos, compuesto por tres elementos
esenciales fonotipo, isotipo y logotipo, es decir, un simbolo
gue representa los rasgos identificadores de la
organizacion, que forma parte de la identidad y permite su
diferenciacion sobre otras.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Historia de Nuestra Marca

Nuestra marca

En la creacién de la marca de la Universidad se han
rescatado ciertos valores, desde su fundacion. Por esto, en
la construccion del isotipo (ola), se ha recurrido a
representar la tradicion y excelencia que han caracterizado
aesta Institucion.

Criterios que se hacen extensivos en la construccion del
logotipo (texto) de manera de formar untodo coherente.

Isotipo:

La tradicién en el uso del isotipo de la Universidad Nacional
de Mar del Plata, practicamente desde sus inicios cuando
todavia era provincial, conservado como identificacion de la
institucion y asegurando al mismo tiempo su reproduccion
homogénea.

Los rasgos de la “ola” nos dicen: Dinamismo, potencia,
forma plana y pesada, saturacidn de curvas y zig zag.
ademas de remitir al mar de manera obvia. Enel plano de la
construccion de una linea Grafica esos son los discursos a
mantenery estimular en forma coherente ya que se evallan
como positivos parala Universidad.

La presencia del Isotipo como un todo o por partes que lo
reconstruyan lograra transformar un marca cerrada en si
misma en un elemento sensible, donde el receptor podra
depositar su carga afectiva con respecto a nuestro dmbito
académico Por eso la marca es generadora de la sintaxis
formal a desarrollar abordando tanto extremos solemnes
hasta graciosos como pueden ser (por citar un ejemplo)
eventos ceremoniales para el primer caso o eventos
deportivos en el segundo.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD

NACIONAL de
MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD N ACIONAL
de MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD
NACIONAL de
MAR DEL PLATA

Logotipo

Es el nombre escrito, el elemento visual tipografico, la
palabra que permite conocer el elemento que estd siendo
comunicado. En sintesis, es decir Universidad Nacional de
Mar del Plata. Estos tres conceptos que la componen
(Universidad, Nacional y Mar del Plata) se encuentran
escritos en seis palabras, con la letra Palatino Lynotipe en
mayuscula y negrita, divididas en dos lineas centradas,
teniendo como nodo de unién un monosilabo en minuscula
e italico generando una modernidad en la solemnidad del
isotipo.

Ubicado de forma vinculante por debajo y con un tamafo
proporcional al isotipo, busca una relacién armoniosa,
estéticay coherente éste, reforzando el caracter tradicional
y de excelencia de la Institucidn, con el objetivo de hacer de
ambos unasola unidad.

Fonotipo

Es el nombre hablado, el componente que se puede
pronunciar; es la identidad verbal de la marca, es decir,
Universidad Nacional de Mar del Plata.

Otros fonotipos asociados: UNMDP, Universidad Nacional,
Universidad de Mar del Plata.

Opciones de Iso-Logo:

En general, la eleccion de que opcién de iso-logo
corresponde usar se encuentra estrictamente relacionada
con lacomposicion Graficaen que debainsertarse.

Los elementos estables son el isotipo, los cuerpos de las
letras mas grandes arriba, la tipografia Palatino que es una
reformulacion de la tipografia Romana Cldsica otorga
seriedad y tradicion al mensaje, mientras que la linea
punteada con su cardcter virtual expresa una linea de
disefio mas actual o moderna.
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ElEscudo

El escudo es el simbolo identificador que actia como
emblema institucional de la Universidad Nacional de Mar
del Plata.

El escudo no podra ser reproducido en ninguna forma
distinta a las recogidas en este manual. Tampoco podra
integrarse con otros elementos para formar una nueva
marca o signo de identidad.

Escudo en sus versiones positivo
y negativo.

Escudo

Su uso se reservara para aquellos soportes de caracter
protocolario u oficial que lo exijan.

Usos especiales

Tinta especial oro

El escudo en su version linea, excepcionalmente, puede
imprimirse con las tintas especiales, plata y oro.
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Palatino Linotype

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniio
pqrstuvwxyz

1234567890°5% & /*+=?; ; :

Goudy Sans

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pqrstuvwxyz

1234567890°$%&/*+=7¢;:

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcedefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1234567890°$%&/*+=7¢ ;¢

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pqrstuvwxyz

1234567890°8$%&/*+=17¢;:

Calibri
ABCDEFGHIJKLMNRNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnio
pgrstuvwxyz

123456789005 % & /*+=2¢ ;:

Goudy Old Style

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfo

pqrstuvwxyz
1234567890!'#%%/&*()
Goudy Old Style Bold
ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghljklmnio
pqrstuvwxyz
1234567890;!#%%/&*()

Tipografias

Las tipografias elegidas para los mensajes que se emitan
desde la Universidad fueron seleccionadas habiendo
identificado tres escalas de necesidades:

1- Mensajes a nivel institucional que demandan claridad y
jerarquia

2- Mensajes a nivel académico que demandan calidad y
seriedad

3- Mensajes a nivel técnico que demandan seguridad vy
practicidad.

En base a ello se decidié utilizar la tipografia Palatino
Linotype para el primer caso (casi exclusivamente logo-
isotipo), la Goudy Sans con sus variantes itdlicas y bold para
el segundo caso (textos) y la Calibri con sus variantes italicas
y bold para el tercero (informaciones técnicas papeleria
administrativa, sefializacion,etc.).

Los atributos por los cuales fueron seleccionadas estas
tipografias y no otras responden a multiples variables que
han sido evaluadas para cada caso y que solo para sintetizar
podemos decir que se intenta inducir al receptor a que
asocie una imagen Gréfica que trasmita tradicidn y seriedad
y eficiencia con una institucidon que cuente con los mismos
valores.

Tanto el cuerpo, el interletraje (normal), el interlineado
(1.33) y la nula deformacion de las proporciones originales
de los tipos son elementos estables y se vinculan
estrechamente con lalmagen Institucional.

Tipografia especial

El uso de esta tipografia esta reservado unica y
exclusivamente a la papeleria del Rector.

Imagen Institucional UNMDP Pagina 11



Universidad

Pantone 2756 CV

Vicerrectorado

Pantone 271 CV

Extension

Pantone 287 CVC

Académica

Pantone 2758 CV

Ciencia y Técnica

Pantone 116 CV

Comunicaciéon

Pantone 1375 CV

Admistracion

Pantone 313 CV

Consejo Superior

Pantone 316 CV

Laborales

Pantone 1805 CV

Sistematizacion de colores:

La universidad cuenta desde hace afios con un sistema
identificador de Facultades a través del uso de colores.
Siguiendo este esquema se amplia para comunicar acciones
de Rectorado y se sintetiza un Unico color a ser identificado
parala Universidad.

Las gamas desaturadas seran de apoyo para la composicidon
cromdtica y su accidn sera un cédigo secundario de
combinacidon entre unidades académicasy universidad.

La eleccidon de los colores nuevos se baso en los valores
simbdlicos que las diferentes variantes cromaticas

representan.

Los colores identificatorios propuestos para cada caso son:

Transferencia y Vinculacion

Pantone 342 CV

Bienestar
Pantone 368 CV

Legal y técnica

Pantone 1935 CV

Obras

Pantone 157 CV

Servicios
Pantone 300 CV
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Agrarias

Pantone 7481 CV rocosaB102 Tanto el Colegio Nacional Arturo lllia, como los CREAP u
otras dependencias académicas dependientes de
rectorado utilizaran como identificacién el color asignado a

Arquitectura actividades académicas.

Pantone 152 CV R204 G102 BO

Derecho

Pantone 186 CV R204 GO B51

Economicas

Pantone 287 CV RO G51 B153

Exactas

Pantone 322 CV RO G102 B102

Humanidades

Pantone 1805 CV R153 GO BO

Ingenieria

Pantone 326 C R51 G204 B153

Psicologia

Pantone 1815 C R153 GO BO

Salud

Pantone 270 C R179 G171 B215

lllia
Pantone 2758 CV
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Normas de construccion

Proporciones de la Marca

La normativa de construccion se refiere a la forma de
construir o dibujar la marca en relacién a si misma vy a los

Xz\ componentes que forman parte de ella. Las proporciones
armonicas aqui utilizadas constituyen la base de una

construccion adecuada y el respeto de esas proporciones
cimentan el camino para alcanzar el posicionamiento
esperado.

Los elementos se ubican en sus respectivas zonas

guardando proporciones relativas.

/< ™~ LRN
- Al UNIVERSIDAD NACIONAL

/ de MAR DEL PLATA

Area de reserva

El area de reserva es el espacio que hay que dejar
alrededor del logosimbolo. Ningun otro elemento podra
rebasar este limite, evitando asi la contaminacién visual

de la construccion.
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Tramas

UNIVERSIDAD
NACIONAL de
MAR DEL PLATA

Existen dos casos de tramas de multiplicidad, cuya funcidn

UNIVERSIDAD

NpCIONAL de es crear texturas. Las tramas se aplican en diversos medios
Unavessiond como papeleria, publicaciones, envoltorios, bolsas y otros
ACIONAL de
productos de merchandising. Su construccion parte de una
UNIVERSIDAD . . .
AR 2 secuencia de repeticion del simbolo calado en blanco sobre
AR DEL PLATA
' fondos azules. Se puede utilizar la versidn inversa segun la
MAKD[LP‘:“A 'UNIVERSIDAD neceSidad-
Manort Piara
Masom P La otra opcidn es la utilizacidon de formas generadas a partir
UNIVERSIDAD . . .7
Naciowat e de fraccionar la ola y su variacién de color. Los cuales
oy pueden ser los permitidos para el logo (blanco, negro y
UNIvERSIOAD Kot Pantone Réflex blue) y su variacién porcentual.
NACIONAL de 'UNIVERSIDAD
MAR DEL PLATA NACIONAL de
U EEEDAD) MAR DEL PLATA
INAGIONAL de E"\i\f,'i’i.”“«”
MAR DEL PCATA MAR DEL PLATA
'UNIVERSIDAD
(T g Mo ot Pl
MAR DEL PLATA

NACIONAL d¢
MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD
NACIONAL d

UNIVERSIDAD
NACIONAL de
MAR DEL PLATA

UNIVERSIDAD
NACIONAL de
MAR DEL PLATA

NACIONAL de

RIVERSIDAD
NACIONAL de
MAR DEL PLATA

Tramas por multicidad logotipo

e
WY

Algunos ejemplos de tramas por multiplicidad
de fraccién de la ola
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SUBEMISOR

grdfico 1 r .

SECRETARIA de COMUNICACION y
RELACIONES PUBLICAS

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

O

ejemplos de secretariaS, Subsecretarias, direcciones

SUBSECRETARIA de
BIENESTAR UNIVERSITARIA

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

DIRECCION de SUMINISTROS

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

BIBLIOTECA CENTRAL

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

0066

TAMARO MINIMO DE APLICACION

SECRETARIA de COMUNICACION y
RELACIONES PUBLICAS

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Marca y bajadas

Subemisores

Para el caso de los subemisores el isologo de la UNMDP
contempla la utilizacién del elemento grafico con un
apartado donde se especifica el area de la universidad que
emite el mensaje (graficol)

Para ello se utiliza la versién secundaria de la marca con una
bajada en tipografia Palatino Lynitipe, color Pantone Reflex
Blue, respetando el tamafio minimo de 18 mm de altura.

El uso de esta modalidad alcanza a las Secretarias y
Subsecretarias, Direccionesy Departamentos.

Las comunicaciones emitidas desde el rectorado llevaran el
identificador de la dependencia sin ningun tipo de
modificacion.

La aplicacion esta indicada para comunicaciones externas
donde la secretaria, subsecretaria, direccién o
departamento sea el unico emisor del mensaje u
organizador en caso de eventos. En el caso que exista mas
de un emisor dependiente de la universidad, se utilizara el
identificador de la UNMDP y seguido se incluiran los
organizadores o subemisores en el contenido del
documento (mediante computadora), junto con el cargo
del firmante sicorrespondiese.

Para papeleria institucional se utilizara Unicamente el
identificador institucional sin subemisores (hojas
membretadas, sobres, tarjetas personales y demads
material cuya impresidn se gestiona desde el equipo de
Imagen Institucional y se distribuya a las distintas areas y/o
interesados.

El correcto uso de las imagenes implica que las mismas
deberan permanecer sin cambios, evitando cambiar la
escala de proporciones, los colores, tipografias textos o
modificar cualquier aspecto del elemento.

!Se entiende por subemisor, el drea de la universida, identificada en su estructura orgdnica (secretaria, subsecretaria, direccion, etc.) que sea la

responsable de la comunicacion.
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Tamaino minimo

Se ha estipulado un tamafio minimo permitido para la
construccién y aplicacion de la marca y logotipo, para
asegurar una Optima legibilidad. Como referencia, el
tamaiio minimo en uso es el que aparece en las tarjetas de
presentacidn, quedando prohibida una construccién menor

aesetamafo

Marca Institucional Marca Institucional con bajada

SECRETARIA de COMUNICACION Y

: C o
S c RELACIONES PUBLICAS
L(‘_) UNIVERSIDAD NACIONAL E --------------------
de MAR DEL PLATA ® UNIVERSIDAD NACIONAL
‘ de MAR DEL PLATA
30 mm
— 66 mm
g UNIVERSIDAD NACIONAL
P de MAR DEL PLATA
51 mm
£
€
o .
c UNIVERSIDAD O ez ronicas
E NACIONAL de UNIVERSIDAD NACIONAL
L2 MAR DEL PLATA _ deMAR DEL PLATA
34 mm
45 mm
Marca Institucional Escudo Marca Institucional alternativa
Isotipo
g € UNMDP
o
AN
El tamafio minimo de reproducciéon del |0g0tlp0
escudo indica el menor tamafio en el que
se puede reproducir para su adecuada UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA
lectura.  EVARDELITAIA
Péagina 17

Imagen Institucional UNMDP



Centro

UNIVERSIDAD NACIONAL ..
de MAR DEL PLATA 0.

= Marca Alternativa

Con el objeto de mejorar la visibilidad y legibilidad de la
marca, cuando el uso de algun tipo de soporte lo requiera,
se ha construido una marca alternativa, compuesta por
logotipo tradicional sumandole el isotipo UNMDP. En el
disefio de esta nueva expresién se busca mantener la
armoniay simpleza en una proporcién equilibrada, para los

distintos tamainos en que se usa.
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Construccion incorrecta de la Marca

UNIVERSIDAD NACYONALNZe MAR DEL PLATA

a

UNTVERSIEA NN ACIONA R
VIR ER PEATA

——— e r——
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Construccion incorrecta de la Marca

COMPLE]OU IVERSYJARIO

UNIVERSIDADNA@IONAL
de MAR DEL PL

MANUEL BELGRANO

COMPLEJO UNIVERS#ARIO
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Normas de aplicacion

Tipos de Marcas

Marca Institucional

Se refiere a la marca de Universidad sin mas componentes
que el isotipo y logotipo. A este tipo de marca también
corresponde la marca institucional con bajada, es decir, el
nombre de alguna de las entidades (dependencias) que
forman parte de la estructura organizacional de la
Universidad, las cuales deben adosarse abajo del logotipo,
como se ejemplifica en pagina 16.

Estas entidades, por ser Unicas dentro de la institucidon no
necesitan otro distintivo mas que complementar la marca
institucional con una bajada. Por ende, estas no pueden
expresarse oficialmente por si solas, ni de otra forma que no
seala estipulada por este manual (norma).

Para todos los efectos tiene caracter de Unica y oficial, en
reemplazo de la marca institucional, cuando se precise
acotar o indicar la unidad. Esta no necesita acompariarse de
la marca institucional, ya que la contiene, por lo tanto se
presentasola.

Las siguientes entidades son las que pueden y deben
expresarse como marcainstitucional con bajada.

- Rectoria

-Vicerrectoria

-Secretarias

- Direcciones Generales

- Direcciones

- Departamentos

-Servicios (Salud, Social, etc.)

La construccion de estas es exclusivamente facultad de la
Secretaria de Comunicacidn y Relaciones Publicas, a través
de ladependencia de Imagen Institucional de la UNMDP.
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Marca asociativa

Se define como asociativa a las expresiones graficas de
“marca”, de aquellas entidades que surgen al amparoy que
guardan relacién en su quehacer con la Universidad, pero
funcionan en cierta medida de forma auténoma pudiendo
representarse a si mismas en diversas iniciativas fuera de la
Institucién Ejemplos: Institutos, Colegios, Periddico, Radio,
etc.

A esto se suman, aquellas organizaciones con marca, que
formando parte de la Institucion deben su existencia a la
iniciativa de quienes la componen, y que tienen como fin
representarse y distinguirse dentro de la comunidad
universitaria. Por ende, solo tienen una significancia dentro
de la Institucién y fuera de ella pierden validez si no van
acompafadas con la marca institucional. Estas no
constituyen una marca oficial. Ejemplos: consejos de
carreras, federaciones de estudiantes, programas de
ayuda, iniciativas cientificas, etc.

Estas marcas deben usarse siempre acompafadas de la
marca Institucional, en todos los formatos, soportes vy
circunstancias. Debe ir siempre alaizquierda o debajo de la
marca institucional, segun lo especificado en este manual
(norma).

Externas

Son todas las marcas externas que no guardan ninguna
relacion con la institucidn, por lo tanto, la asociacién de
estas con la marca institucional obedece solo a fines
especificos. La asociacidon de la marca institucional con
terceros solo sera posible cuando esta no dafie la identidad
e imagen de la Institucion y sea autorizada por la entidad
competentey para un fin especifico.
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Normas Generales

Mediante estas disposiciones se regula el correcto uso de la
marca en los distintos tipos de formatos y soportes que
incorporan, tanto en los aspectos de ubicacién espacial
como en relacién a otras marcas.

Estas normas generales sobre la adecuada aplicacion de la
marca son las siguientes:

- La reproduccidn de la marca debe ser idéntica a la
forma que se ha establecido en este manual.

-Queda prohibida cualquier alteracién o
deformacién de la marcainstitucional y sus bajadas.

Sobre el Fondo

- Debe usarse preferentemente sobre fondos planos
(uncolor).

- Se debe dejar un margen de seguridad alrededor
delamarca, dentro del cual no debe haber ninglin elemento
que interfiera sobre ésta. Este Margen debe ser de una
dimension minima, similar al alto del logotipo.

- Preferentemente no debe utilizarse sobre fondo
fotografico, sélo si es absolutamente necesario.
En este caso, debe procurarse ubicar la marca sobre la parte
delfondo fotografico mas, plano posible.

- Dependiendo del color de fondo, debe usarse
preferentemente la marca en color y blanco (calado) o
negro, para lograr el mayor contraste posible. Es decir, sobre
fondo oscuro ocupar la marca calada al blanco (color o
blanca completa), y sobre fondo claro preferir la marca en
negro (color o negro completa).

Ubicacion Espacial
La marca Institucional sola:

- Debe ubicarse siempre en el margen superior.

- Como primera opcién debe estar centrada.

- Como segunda opcion debe ubicarse en el margen
superiorizquierdo.

-Lamarca Institucionalacompanada:
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- Debe ubicarse en el margen superiorizquierdo.
La otra marca en el margen superior derecho o en la mitad
inferior del soporte.
Sila otra Marca esta en color, debeir siempre en color.

En caso de Organizador o Patrocinador

- Cuando la Institucién actia como organizador o
patrocinador, rigen las mismas normas generales de
aplicacién de la marca en todos los formatos, indicadas en
los puntos anteriores. En estos casos no se repite la marca,
salvo que el organizador sea un Campus, Sede, Unidad,
Centro, Instituto o Carrera. En tal caso se debe colocar la
marca con la bajada correspondiente o la marca de la
entidad que organiza.

- El orden de estos roles es: organizador,
colaborador (si lo hubiese), patrocinador (si lo hubiese) y
auspiciador (silo hubiese).

- La ubicacion de éstos debe ser de izquierda a
derechaodearriba haciaabajo.

- La Institucion nunca asume el caracter de
auspiciadorenun eventointerno.

Utilizacion de la Marca

- Toda utilizacién de la marca Institucional debe ser
visada por la Direccién General de Comunicaciones, para su
correcta aplicacion.

Efectos
- Se prohibe el uso de efectos de brillo, sombra, bisel
yrelieve aplicadas ala marca Institucional.
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Uso de otra Marca

Cuando va acompafiada con otra marca la marca
Institucional debe ir preferentemente en el margen
superior izquierdo y la otra marca en el margen superior
derecho.

Ejemplo de uso general de otras marcas

= =

UNIVERSIDAD NACIONAL UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA de MAR DEL PLATA

Ejemplo de uso general de otras marcas para eventos especiales

= =

UNIVERSIDAD NACIONAL UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA de MAR DEL PLATA

Organizador

Patrocinador

Organizador Patrocinador Auspiciador Auspiciador
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Al

A3

Al:
A2:
A3:
A4:
AS5:
A6:
A7:

840 x 594 mm
420 x 594 mm
420 x 297 mm
210 x 297 mm
210 x 148 mm
105 x 148 mm
105 x 74 mm

A2

A4

A7

A6

A5

Esquematizacion papeleria

Sistematizacion de formatos:

La utilizacion de formatos normados ademas de
economizar la produccion del material grafico permite
contar con proporciones constantes mas alla de los
diferentes tamafos a utilizar.

El papel oficio, cuenta con una proporciéon entre sus 2
dimensiones que lo hace totalmente inadecuado para
cualquier tipo de publicaciones, de hecho practicamente no
se encuentra en el mercado libros o revistas de tal formato,
sin embargo su mayor dimensién vertical lo hace mas
practico para papeleria admistrativa que el formato carta.

En la linea de formatos encontramos el A4 que soluciona
todos los inconvenientes del papel oficio y el tamafio carta
con sus proporciones intermedias a ambos, es optimo para
publicaciones y especifico para el uso de computadoras,
ademas de contar con todos los submaddulos que significan
una racionalizacion de los recursos a invertir en papeleria
siendo su utilizacion segun el siguiente cuadro:

Al | A2 | A3 Afiches | carteleras

A3 | A4 Afiches | Tripticos | Folletos
A4 | A5 Programas | Publicaciones | Papeleria
A6 | A7 Tarjetas | Credenciales
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Afiches
A1, A2, A3

banda color
dependencia

trama Iso-logo

zocalo con tramay logo

Folletos
A4
banda color
dependencia
logo esfumado  trama Iso-logo
Informacién
del emisor
banda color
dependencia
trama www.mdp.edu.ar Iso-logo

AfichesyFolletos:

La necesidad de difundir informacién o eventos generados
desde la Universidad se resuelve usualmente con la
utilizacion de afiches que pueden ser externos (para la via
publica), internos (para el rectorado y las unidades
académicas o para enviar a otras instituciones nacionales o
extranjeras) esto sucede generalmente en Congresos o
Encuentros de especializacién académica. Se debe agregar,
que la complementacion de la informacidn mediante
tripticos y folletos cumplen una escala mas detallada un
mismo rol difusor.

Si la universidad necesita llegar a la opinién publica
conviene que sea mensaje puntual muy claroy teniendo en
cuenta la distancia a la que son visualizados los afiches y las
proporciones urbanas es recomendable utilizar el formato
Al paratal caso.

El formato A2 es apto para interiores amplios pues permite
visualizar el mensaje a una considerable distancia.

Para el caso de difusion de eventos el formato A3 resulta
ideal tanto en color como blancoy negro por sueconomiay
porgue tiene buena visualizacion a corta distancia (pasillos,
aulas, accesos, etc.).

Para los casos en que el evento a difundir sea co-organizado
por la Universidad y un agente externo (sean instituciones,
empresas, publicos o privados) si la difusion depende de la
Universidad la misma se adaptara completamente a la
Imagen Institucional, pudiendo convivir los logos
identificadores de todos los organizadores.

Por ultimo los tripticos, programas y folletos llevan las
mismas pautas y para cada evento habrda una
correspondencia directa entre afiche y folleto permitiendo
gue sea identificada la idea de comunicar en cada uno de
los elementos graficos de difusion.
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Papel membretado
A4, A5

trama Iso-logo

banda color
dependencia

Direccion / tel/ fax / web / mail / ciudad

Planillas
A4, A5

Iso-logo Identificacion planilla

e ——

dependencia
titulo blanco sobre la banda de color P

Direccién / tel/ fax / web / mail / ciudad

El zécalo en las planillas es opcional segun
la necesidad de la dependencia

Papeleria administrativa:

La papeleria administrativa demanda ser especialmente
practica. La linea de disefio debera contar con los
elementos estables que unifiquen conceptos y a la vez le
den pertenencia al conjunto de la Grafica Institucional.

Para ello es necesario contar con la demanda exacta y
disefar especialmente la papeleria para cada caso. Sin
embargo es posible agrupar un par de tipologias muy
utilizadas como son los membretes y las planillas de todo
tipo que se necesiten en el rectorado, sus dependencias y
lasunidades académicas

Las pautas para papeleria administrativa son muy amplias
pero un tratamiento responsable de su disefio hara posible
mejorar tanto suimagen como su funcionalidad practica. La
utilizacion de cddigo de colores, por citar un ejemplo, para
carpetas y legajos o la sistematizacidn de la identificacidon
de la papeleria mejorara las condiciones de trabajo del
personal administrativo facilitando su tarea.
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Carpetas

Siempre deberd colocarse la marca Institucional de la mitad
hacia arriba, centrada o colocada en el margen superior
Izquierdo.

Esrecomendable termolaminarlas por el tiro (anverso).

La marca Institucional debe ir preferentemente centrada en
el margen superior.

Formato:

Cerrado32X23,5cms.

Abierto32X47 cms.

Con una solapa troquelada con ranuras para tarjeta de
presentacion.

UNIVERSIDAD NACIONAL de MAR DEL PLATA

Diag. J. B. Alberdi 2695 (3760061) | Mar del Plata | Argentina
Tel/Fox: 54 0223 492 170010 | www.mdp.edu.ar

VIVIJ TAa AVIN %
IVNODVN QVCISHIAING
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=

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Diag. Juan B. Alberdi 2695 | B7600GY! | Mar del Plata | Argentina
Tel./Fax: 54 0223 492 1700/10 | www.mdp.edu.ar

Papel de Carta
Tamarfio A4, reducido al 60%.

Imagen Institucional UNMDP
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=

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Diag. J. B. Alberdi 2695

G7600GY! - Mar del Plata e

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Diag. J. B. Alberdi 2695
G7600GY! - Mar del Plata

Sobre americano

Sobre americano con/sin ventana, tamafio 110X220mm.

Reducido al 60%.

Imagen Institucional UNMDP
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©

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Diag. J. B. Alberdi 2695 | G7600GY1 - Mar del Plata
Tel. 0223 492 1700/10 | www.mdp.edu.ar

=

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Diag. J. B. Alberdi 2695 | G7600GY| - Mar del Plata
Tel. 0223 492 1700/10 | www.mdp.edu.ar

Sobre tarjetdén

Tamano 200X100mm, 149X105mm.
Reducido al 80%.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Diag. J. B. Alberdi 2695

G7600GYI - Mar del Plata

Sobre bolsa

Tamano 229 x 324mm.
Reducido al 54%.

Imagen Institucional UNMDP
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

=

Nombre:

Cargo:

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Tarjetas identificativas

Tarjeta personales, tamano 85 x 45 mm.

y tarjeta de mesa, tamafio 230 x 60mm.
Reducida al 80%.
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FOLLE TERIA

Afiche

Cuando va acompaiada con otra marca, la Institucional
debe ir en el margen superior izquierdo y la otra, en el
margen superior derecho.

E Marca Propia
UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Imagen Institucional UNMDP Pagina 35



Flyer

Cuando va acompafiada con otra marca la Institucional

C

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

debe ir en el margen superior izquierdo y la otra, en el
margen superior derecho.

Diptico

Cuando va acompafada con otra marca, la Institucional
debe ir centrada en el margen superior del tiro y la otra,
centradaen el margen inferior de retiro.

Retiro Diptico

C

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Tiro Diptico
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BANNER DIGITAL

www.mdp.edu.ar

PASO 1

PASO 1

<

'UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

PASO 2

PASO 3

GRAFICA DIGITAL

Los banners digitales pueden estar animados en la cantidad
de pasos que se crea conveniente. Debe respetarse como
norma fija el dltimo paso de cierre.

Las placas y zocalos de TV deben cumplir la funcién
informativay de direccionamiento ala web.

C

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

www.mdp.edu.ar

PASO 4 PASO 5

FIRMA DIGITAL

s €

UNIVERSIDAD NACIONAL

de MAR DEL PLATA

Lic. Paola Fernandez

Secretaria de Tecnologia e Investigacion

Diag. J. B. Alberdi 2695 | 6to. piso (B7600GYl) MDP
0223 492 1700

PASO 2
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Tabla de colores para pantalla

Nombre Genérico CYMK
Rojo
Azul
Amarillo
Verde
Negro
Celeste

Gris

Medios de comunicacion

Sitio Web Institucional

El formato del Sitio Web es de 1000 pixeles de ancho y su
largo puede ser aumentado o reducido de acuerdo a la
cantidad de informacion que exista por tema.

Las tipografias utilizadas son fuentes predeterminadas para
uso de Web, siendo éstas: Calibri, Palatino Lynotipe, Goudy
Sans.

Colores

Se mantiene el color corporativo para el Sitio Web: azul.
Sumandose una alternativa mas clara del azul y utilizando
los colores de cada dependencia para generar contrastes en
los fondosy diferenciacidon en los temas.

HOME

Ko M AL
ir MIAE 1L Y ATA 43]

E

T AR

e B @ w 7

— L L J—
E— Sl T T Fot e o

i R R

INSCRIPCION

BECAS

SERVICIOS

INSTITUCIONES

# RED ENLACE

A &

EUDEI
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Medios de comunicacion

Uit B ACICR A
de ML DL PLATA o]

Cgaghe Ly Foll Fapaliody

Lorem ipsum dolor sit amet, sed oratio accusam

e T Tremp

Cabecera

Uso especial de la marca: El uso del isotipo de la marca,
separado del logotipo de la misma, se autorizara solamente
para el sitio web y ningln otro soporte,

de lamanera que seindicaacontinuacion:

5} intpme wWebol

LINIVERSIDAD NACTOMNAL
de MAR DEL PLATA 4\5
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Clasificados

1, 2 6 3 columnas

Publicidades / Solicitadas

Isologo

cortina de texto y graficos

Medios de comunicacion

Diarios:

Avisos clasificados y publicidades o solicitadas son acciones
de comunicacién muy usuales por parte de la Universidad;
algunas tienen que ver con cuestiones legales como los
llamados a concursos y otras con difusién abierta y masiva
de actividades académicas u opiniones consensuadas por
los cuerpos de co-gobierno de lainstitucion.

Utilizar el zécalo con iso-logo en negativo y una linea negra
encabezando arriba con el fin de segmentar de la columna
el aviso publicado. La tipografia sera Calibride 6 6 7puntosy
el bold en el mismo cuerpo.

A las publicidades que transmitan informacién de eventos
académicos de la institucidn les conviene tener el mismo
criterio de la composicidn grafica de los afiches o piezas
graficas ya que persiguen el mismo objetivo.

Las publicidades, solicitadas, dependiendo del contenido
del mensaje, puede contar con la tipografia Calibri o Goudy,
el iso-logo puede encabezar el mensaje si la composicion
grafica lo permite o si es necesario la rapida identificacion
del emisor como primera instancia de comprensién del
mensaje. El cuerpo de la tipografia depende tanto del
tamafio de la solicitada como de la jerarquia entre los
elementos compositivos por lo que queda a criterio de
quienrealice la pieza grafica

Modelo de aviso
UNIVERSIDAD NACIONATL
Isologo de MAR DEL PLATA

CONCURSOS PUBLICOS

Lo imfarma gue = han determinado nuevas feck
. . macripcicn pars los Corcursps Publices de Opos
Descri pcion Arlapadentes lamados pars cubnr carpos No Detefleg

Plantn Permanerts

Titulo

zocalo negro letra blanca

mas infarmacion y requisitos

ST Www.mdp.edu.ar/
zocalo negro letra blanca concu rEDS,and ocenes
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PLACATV

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

0223 492 1700/10
www.mdp.edu.ar

Seguinos en: [@]m

A

ZOCALO TV

€ e www.mdp.edu.ar

PASO 1

€ s 0223 492 1700/10

PASO 2

Isologo programa TV

EnlacH
1y

Medios de comunicacion

Television:

Desde la Universidad es posible editar material audiovisual
de caracteristicas documentales, diddcticas informativas y
hasta polémicas En el campo de la Televisién (abierta o por
cable) es posible contribuir con material audiovisual a
programas ya existentes de Divulgacién Cientifica o
Académica y no debe descontarse en el actual contexto de
Television la posibilidad de la universidad que vuelva a
contar con un programa propio.

Sitenemos en cuenta los antecedentes resulta evidente que
es el medio mas masivo donde la universidad menos aporta
su capacidad especifica de generadora y transmisora de
conocimientos.

Seria conveniente para la Institucion revertir esta tendencia
con decisiones politicas al respecto.

Es en este marco de la produccién de videos que resulta
apropiado incluir la Imagen Institucional; cubriendo el
amplio espectro de necesidades, desde la documentacion
visual (plenarios/asambleas/etc.) hasta la de una videoteca
tematica a partir de las demandas reales de la comunidad
universitaria.

En referencia a la Imagen Institucional se actua sobre el
campo visual que es la pantalla de manera de inferir lo
menos posible en el mensaje utilizando el isotipo como
identificacion y solo en la presentacion o en momentos
especificos una composicién visual mas compleja (isologo,
banda, trama, efectos técnicos etc.).

Resulta importante, dada la inagotable variedad de
posibilidades del video, sintetizar en conceptos como
sobriedad y claridad como pautas para la compaginacion y
edicion del material audiovisual editado por la Universidad.

Red Enlace

Esta compuesta por una serie de diferentes formatos, los
cuales comprenden en radio el programa "Enlace
Universitario”, en el diario La Capital la pagina "Enlace
Universitario", en television el programa "Enlace TV" y el
periodico universitario "Enlace”.
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RADIO UNIVERSIDAD

FM 95.7

Isologo programas de radio

-

Hnlac

universitario

Medios de comunicacion

Radio:

La transmisién de mensajes orales es ejecutada al aire por
diferentes locutores a través de la lectura de gacetillas, la
realizaciéon de comentarios especificos y entrevistas de todo
tipo, las que no cuentan con el control de la institucion. En
los mensajes radiales lo que se considera importante es el
“qué”ynoel “cémo”.

La radio constituye un nexo primario de comunicacién al
interior de la comunidad universitaria, pero su insercion
social no se limita a ese campo ya que abarca el contexto en
el que se desenvuelve, en primer lugar a partir de la relacion
conlasotrasinstitucionesde la ciudad.

La comunicacion radial no debe limitarse exclusivamente a
la réplica de las actividades académicas, por mas
importante y prioritario que sea el espacio que las mismas
ocupen. La comunicacién institucional en este punto debe
estarvinculada a dos brazos.

Por un lado, la estética de la programacion que se ponga al
aire: separadores, cortinas, estilos de locucién.

Por otro, la posibilidad de intervenir en la elaboracién de
spots, miniprogramas o audiciones de duracidn
determinada (quince minutos, media hora, una hora, etc.)
en los que las diferentes areas de la Universidad informen
sus acciones presentes y futuras a la comunidad en la que
estaninsertas.
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Medios de comunicacion

Redessociales:

Los humanos siempre se han relacionado por grupos:
familiares, laborales, sentimentales, etc. En una red social
los individuos estdn interconectados, interactian y pueden
tener masde untipoderelacion entre ellos.

En la actualidad, el analisis de las redes sociales se ha
convertido en un método de estudio en ciencias como la
antropologia o la sociologia. Internet y las nuevas
tecnologias favorecen el desarrollo y ampliacion de las
redes sociales.

Las redes sociales en internet son aplicaciones web que
favorecen el contacto entre individuos. Estas personas
pueden conocerse previamente o hacerlo a través de la red.
Contactar a través de la red puede llevar a un conocimiento
directo o, incluso, laformacién de nuevas parejas.

Las redes sociales en internet se basan en los vinculos que
hay entre sus usuarios. Existen varios tipos de redes
sociales:

1.- Redes sociales genéricas. Son las mas numerosas y
conocidas. Las mdas extendidas son Facebook, Tuenti,
Google +, Twitter o Myspace.

2.- Redes sociales profesionales. Sus miembros estan
relacionados laboralmente. Pueden servir para conectar
compafieros o para la busqueda de trabajo. Las mas
conocidas son LinkedIn, Xingy Viadeo.

3.- Redes sociales verticales o tematicas. Estan basadas en
un tema concreto. Pueden relacionar personas con el
mismo hobbie, la misma actividad o el mismo rol. La mas
famosa es Flickr.

Es por ello que la universidad para no estar ajena a este
fendmeno esta en laactualidad en twitter y facebook.

Imagen Institucional UNMDP Pagina 43



Arquitectura e infraestructura

Senaletica
Stands
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Sefializacion

La sefialetica de los espacios de la UNMDP resulta de una
complejidad que demanda un proyecto propio; necesita un
profundo elevamiento de que se sefiala y para quien.
Evitandoinvertir esfuerzos en sefaletica efimera.

Sin embargo es posible proponer algunas pautas que
pueden servir de orientacién hacia lo que debe contemplar
y resolver un proyecto de sefialetica para la UNMDP. En
principio debe incluirse plenamente dentro de la Imagen
Institucional, utilizando la tipografia Calibri que resulta muy
eficiente y cuenta con una inmejorable visualizacién Sin
olvidar el codigo de coloresy la sistematizacién de formatos
delaescalaurbanahastallegaral aula.

Otro punto a tener en cuenta son los dos tipos de
receptores: quienes pertenecen a la institucién y quienes
no.

Este analisis determina que la sefialetica no debe limitarse
al complejo o al rectorado sino que debe instalar a la
Universidad en la ciudad y captar al usuario a través de un
recorrido que lo conduzca al destino deseado. Esto tiene
como significado que la Universidad comienza en la ciudad
y desde los puntos estratégicos de esta (accesos, avenidas,
etc.) hasta el Complejo, el Rectorado o el resto de las
unidades académicas o dependencias. De esta manera se
vuelve tangible la presencia de la UNMDP en la ciudad y la
region participando al total de la comunidad de su
existencia.

Unaopciéon de recorrido seria:

A - Luro e Independencia un cartel que indique como llegar
alcomplejo (lineas de colectivo | esquema urbano | etc)

B - En el acceso del complejo se indica como llegar a las
unidadesacadémicas

C - En los accesos de las unidades académicas se indica
como llegar a las diversas areas (aulas, laboratorios,
talleres, administracion, etc.)

D - Unavez en el interior en los pasillos se indica el numero
deaula, taller, etc.

Monoposte

Soporte de gran formato, para sefializacién y
localizacidon de la Universidad Nacional de Mar del Plata.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Totem

Punto de gran visibilidad para espacios exteriores.
Rotulacién en vinilo.
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Banderas de eventos

En las banderas de eventos, el formato se divide
verticalmente en dos areas diferenciadas

entre si por su color y contenido.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

www.mdp.edu.ar
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Rotulacion cristales

Rotulacién en vinilo autoadhesivo para todo tipo de
superficies acristaladas, imitando grabado al acido.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

RECTORADO

CONSEJO SUPERIOR

Placa exterior Rectorado

Identificador especifico para el exterior del edificio del

Rectorado.
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UNIVERSIDAD NACIONAL

BIBLIOTECA CENTRAL de MAR DEL PLATA

Senalética exterior |

Elemento visual para la identificacion de edificios y
grandes espacios.
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001 . JEFATURA DE
AREAY SALA DE
REUNIONES

014 DELEGADO

RECTOR PLAN ESTRATEGICO

013 OFICINA DE

TRANSFERENCIA
INVESTIGACION

PROMOCION DE
TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

009

VICERRECTOR

Ing. Raul Conde

COMERCIALIZACION
Y DIFUSION TECNOLOGICA

GESTION DE
CONTRATOS Y CONVENIOS

012 AREA, DE
INVESTIGACION Y
TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

011 UNIDAD DE
GESTION DE LA

INVESTIGACION

JEFATURA DE SECCION

SOLICITUDES DE
PROYECTOS Y AYUDAS

010 COORDINADOR
UGl

010 SALA DE

REUNIONES B

008

007

006

OFICINA DE
PROYECTOS EUROPEOS

DIRECCION DE OPERUM

JEFATURA DE SECCION

GESTION DE PROYECTOS EUROPEOS

RECURSOS HUMANOS Y
PLAN PROPIO DE INVESTIGACION

CONFERENCIA,
CONGRESQS Y AUTORIZACIONES

ASUNTOS ECONOMICOS DE
PROYECTOS EUROPEQS Y PROFIT

Rotulacion interior

Elementos para la sefializacion interior de espacios.
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UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

03 | SALA DE JUNTAS

GABINETE DE PRENSA

02 | GERENCIA

01 | RECTORADO

SECRETARIA

00 | AREA JURIDICO-ADMINISTRATIVA

SECCION NOMINAS

-01 | saLaA

Directorio Interno |

Guia para la identificacion conjunta
de espacios interiores.
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UNIVERSIDAD NACIONAL

EDIFICIO RECTORADO

(0R B /REA DE RELACIONES INTERNACIONALES VICERRECTORADO
DIRECCION JEFATURA DE AREA OFICINA DEL DEFENS®
OFICINA DE DIRECCION CONSEJERA
COORDINADOETR REGISTRO AUXILIAR
DELESADO CAJA
COORDINARD®R DIRECTOR
INFORMACION AREA DE INVESTGACION SERVICIO DE INVESTIGACION

ADMINISTRACION

SERVICIO DE RECIONES INTERNAIONALB

ADMINISTRACION

UNIDAD DE GESTION INFORMACION

SALAM

SECCION DE PROGRAMAS

SECCION DE PROYECTOS

Directorio interno Il
Version para espacios con mayores dependencias.
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Stand ruedas de prensa |
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Stand Institucional

Es el que podemos adaptar y diseiar de acuerdo al espacio
destinado para el evento; permite un mejor manejo de los
elementosy recursos para la promocion de la Universidad y
sus ofertas Institucionales (grado, posgrado, etc.).

Caracteristicas

Se debe mantener una estética minimalista, sin muchos
elementos de decoracion y limpia, utilizando en el disefio el
color institucional y el blanco, siendo este el color
predominante. Estos elementos sustentan razones de
elegancia, modernidad, rapidez, innovacion, tecnologias,
TIC’S, entre otros.

Debe incluirse en un lugar visible: el isologo de la UNMDP, la
direccion web y el telefono de contacto. Ademas debe
destinar un espacio para la atencidn a los interesados en
temas pertinentes a carreras, posgrados y vinculacién con
el medio. En la medida de lo posible debe habilitar un
espacio mas equipado (mesa ratona, puff, etc), con el fin de
atender a empresarios y promover la transferencia de la
universidad con lasempresas.

Es importante garantizar la buena presentacién de las
personas que realizan la atenciéon en el Stand.
Adicionalmente debe disponerse de material promocional
y publicitario, de acuerdo al perfil del evento.
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Montaje del Backing

C

Counter de atencion

Maleta para
Transportarlo

g

3

B

Stand Institucional

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

www.mdp.edu.ar

Stand Portatil

Permite ser ubicado facilmente en cualquier espacio
destinado para que la UNMDP promocione sus servicios,
programasy productos. Es muy facil de trasladar y montar.

Caracteristicas del Stand Portatil

Caracteristicas del Backing (Fondo del Stand). Estructura
curva en bra de vidrio (tipo arafia), liviana, super resistente,
retrdctil, facil de armar, desarmar y transportar. Los paneles
de recubrimiento del backing son en material fotograco
Super Premium, vinilo encapsulado (acetato), acabado
mate, intercambiables en los canales magnéticos.
Resolucidn a 1.600 dpi. Debe incluir un juego de luces tipo
spot . Garantia de porvida por defectos de fabrica.

Medidas: Alto: 2,20 m (con luces), 1,95 m (sin luces). Ancho:
2,60 m. Profundidad: 0,63 m. Paneles fotogracos: Frontales:
4; laterales: 2. Canales magnéticos: 7 canales.
[luminacion: 5 spot.

Caracteristicas del counter (punto de atencion)

Debe ser una mesa modular, facil de armar y desarmar, no
necesita herramientas para su ensamble. Con una base en
sistema Tensa ex magic enrollable para su recubrimiento; la
tapa base y entrepafio son ovalados y estructurada en
madera y formica. La fotografia es en material super
Premium, vinilo encapsulado (acetato), acabado mate,
intercambiablesy con resolucién de 1.600 dpi.

Medidas: Alto: 91cm. Ancho: 84 cm. Peso Total: 17,6 Kg.
Profundidad: 44 cm. Peso que soporta: 120 Kg.

El stand y el counter debe incluir la maleta pldstica con ruedas
para almacenamientoy desplazamiento del mismo.
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Parque Movil
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Automotores:

La identificacion de los vehiculos de la UNMDP deben
transmitir la necesidad motriz por parte de la instituciéon
asociando lamovilidad con el dinamismo.

Un parque automotriz con un disefio o identificacion
extremadamente llamativa, en el actual contexto de la
educacidon publica, es mas contraproducente. Pero
también lo es no contemplar que su mantenimiento y su
aspecto visual es una parte de la institucidon que sostiene
cotidiano contacto con la ciudad, la regién y el resto del
pais.

Es sabido de la utilidad de los micros, furgones y vehiculos
oficiales y su pertenencia a la institucién debe ser
comunicada de manera prudente es decir con un disefio
que le otorgue sobriedad en armonia con los distintos
modelos que cuenta la Universidad.

De esta forma es posible transmitir que los moviles de la
institucion son utilizados con responsabilidad para fines
universitarios.

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Rotulacion automovil
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Rotulacién furgoneta
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UNIVERSIDAD NACION,
de MAR DEL PLATA

Rotulacion autobus
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Rotulacion bicicleta
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Merchandising

Criterios de Seleccion

Los elementos a seleccionar por la UNMDP deben estar
elaborados desde el disefio aportando presencia
constante y activa. Los dutiles (lapiceras, lapiceros,
almanaques, agendas, cuadernos, remeras, etc.) como
elementos de la imagen institucional pertenecen a una
categoria secundaria pero no menosimportante.

Al igual que la sefaletica, necesitan de un estudio mas
detallado sobre la oferta existente, los materiales mas
adecuadosy las lineas de disefio que mejor respondan a las
condiciones de Imagen Institucional.

Es posible preveer la masividad de uso de algunos
elementos permitiendole convertirse en "clasicos" de la
Universidad. Del mismo modo se puede preveer la
utilizacion de obsequios que resulten portadores de
respeto a nivel protocolar, entre instituciones vy
autoridades.

Los emblemas (escudos, identificaciones personales, etc.)
utilizados deben corresponderse con las diferentes
opciones de iso-logo que de manera practica, claray sobria
afirman la identidad buscada a través de los multiples
canales de comunicacién con que la Universidad cuentay a
través de los cuales expresa su existencia.
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MERCHANDISING - Ropa Corporativa

En este caso la marca Institucional debe ir siempre en el
margen superior derecho.

Cuando va acompafiada con otra marca la Institucional
debeir en la parte superior izquierda (pecho) y laotra, en la
parte superior de lamangaizquierda.

Campera
Disefo delantero Diseno espalda

Remera
Disefio delantero Disefo espalda
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Chalecos Institucionales

Disefio espalda

Diseno delantero

3
{
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Remera

Disefio delantero Disefo espalda

Cuello neru naranja
estampado texto
SENA en blanco

Cuello blanco en V

Estampado
blanco

Gorra

Disefio delantero Disefio Respaldo

Bordado
blanco

N

Broche para ajuste
Estampado de medida metalico
blanco
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MERCHANDISING - Utiles y accesorios

Enelcasodelareproduccién de la marca Institucional sobre
un producto (lapiz, llavero, taza, etc.), ésta debe estar
centrada o convenientemente ubicada en un lado del
productoy laotra marcaenellado opuesto.

—

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

C

UNIVERSIDAD NACIONAL Otra M a rCa

de MAR DEL PLATA

=

€ 'UNIVERSIDAD NACIONAL
UNIVERSIDAD NACIONAL Otra Marca de MAR DEL PLATA

de MAR DEL PLATA

La ubicacién de la marca Institucional debe quedar hacia
afuera del usuario considerando el asa hacia el lado
derecho, quedando la otra marca hacia el usuario.
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Bolso Tula de tela

31cms

Abertura para
el cordon

Diseno tiro

Cierre
en velcro

swo g '6¢

Estampado
reflex blue

UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA

Bolso de Yute

yute natural con reata en algodon.

Diseiio retiro

37 cms

Cambrel l \

C

UNIVERSIDAD NACIONAL UNIVERSIDAD NACIONAL
de MAR DEL PLATA de MAR DEL PLATA
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Bolsas
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EUDEM

Editorial

Pautas editoriales:

Contar con una editorial que sea responsable del material
publicado desde la institucién y que ademas sea quien
decida las prioridades en tiempo y acabado es el primer
paso para contar con material bibliografico de calidad.

La resolucion técnica de la impresion es tan importante
como el disefio, de hecho una modifica a la otra. Una mala
impresién arruina el mejor disefio y viceversa. Por eso cabe
aclarar que la eleccién del papel, las tintas y la impresion
dependen de las posibilidades presupuestarias de la
institucion y se corresponde con la decision politica de
inversion de recursos al respecto.

En el campo especifico del disefio se intentara transmitirle
al lector valores que aporten una imagen favorable al
contenido del texto incluyendolo también en el contexto
global de lalmagen Institucional.

Desde la tapa, (la primera impresion resulta un juicio
determinante para el interés del lector), hasta la
composicidon grafica del texto se encuentra estipulada
(desarrollo pautas editoriales Eudem) para pertenecer cada
fragmento al todo, contando con variables necesarias para
quitarlerigidez alas opciones.

Las pautas editoriales estan pensadas basicamente para
libros, revistas y boletines, ampliandose de ser necesario a
otras publicaciones de difusion e informacion académica
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Estructura operativa

Imagen
Imprenta
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Imagen:

En la dependencia de Imagen Intitucional de la Universidad
Nacional de Mar del Plata se va a coordinar, a efectuary a
supervisar los pardmetros para la comunicacién audiovisual
de esta casa de altos estudios.

Tomando en cuenta la experiencia acumulada durante los
ultimos afos es de real importancia contar con un manual
de Imagen Institucional y el mismo debe ser actualizado
anualmente.

Estos datos permite evaluar que actividades se desarrollan
anualmentey las necesidades paralas mismas.

La estructura operativa de la dependencia, enfuncidndela
escala de trabajos solicitados es la siguiente:

Secretario de Comunicaciony Relaciones Publicas:
Mg. Alberto F. Rodriguez

Responsable Dpto. Imagen Institucional UNMDP:
D.|. Flavio M. Diez
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Solicitudes

Como solicitar un trabajo
Condiciones de recepcion
Plazos
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Como solicitar un trabajo:

Las solicitudes ala dependencia de Imagen Intitucional de la
UNMDP de la realizacion de la comunicacion audiovisual de
las distintas actividades llevadas a cabo por las diversas
dependencias dela Universidad, deberan dirigirse a:

Secretario de Comunicaciény Relaciones Publicas:
Mg. Alberto F. Rodriguez
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CONCLUSION

Este documento, elaborado por Imagen Institucional de la
Universidad Nacional de Mar del Plata, pretende conformar
criterios minimos a respetar para fortalecer la imagen
institucional de la universidad.

Se solicita la colaboracién de todas las dreas desde donde se
emitan mensajes (en forma audiovisual o escrita) para la
aplicacion de estos criterios.

El manual no es taxativo en cuanto a los contenidos, sino
meramente enunciativo, el mismo podrd ir incorporando
nuevas aplicaciones a medida que surjan nuevas
necesidades.

Ante cualquier duda contactarse con:
D.l. Flavio M. Diez

Imagen Institucional
imagen@mdp.edu.ar

Tel.+54 2234921700/ 05/ int.140
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